La presencia de
Castilla~La Mancha
en la XXV ediciéon de
la Feria Internacional
de Turismo FITUR
2005, estara
centrada en el IV
Centenario de El
Quijote y la Ruta del
Quijote, tal v como
“sefialaba el
consejero de
Industriay
Tecnologia, José
Manuel Diaz-Salazar,
durante la
presentacién del
stand con el que
Castilla-La Mancha
concurrira a esta
feria. -

El acto daba comienzo con la
firma del convenio gue per-
mite la coordinacién entre la
Consejerfa y las Diputacio-
_.nes Provinciales a la hora de
‘participar en FITUR, un h
cho que para José Manuel
Diaz-Salazar muestra el com-

"promiso de las instituciones

provinciales con el Goblerno
regional-en la promocién-del
IV Centenario.

Los encargados de rubri-

car este convenio eran el
presidente de la Diputacidn
de Albacete, Pedro Antonio
Ruiz; el vicepresidente de la
Diputacién de Ciudad Real,
‘Angel Amador; el presiden-
te de la Diputacidén de Cuen-
ca,-Luis Muelas; el presiden-
te de’la Diputacidn de Gua-
dalajara, José Carlos. Mora-
tilla v el presidente de la Di-
putacién de Toledo, Manuel
Tofifio, junto al responsable
de Industria y Tecnologia.
Diaz-Salazar agradecia a
‘las Diputaciones el trabajo
que vienen haciendo a favor
del turismo, “una auténtico

aliado en el desarrollo de los-
“pueblos y comarcas de Cas-"

tilla-La Mancha y una palan-
ca en la creacién de empleo”.
Del mismo modo, destacaba
la necesidad de - coordina-

-cién porque “el éxito de la

estrategia turistica pasa por
fortalecer la-colaboracién vy la
unidad, desterrando la dis-
persién de esfuerzos que

generalmente conducen a-

actos de voluntarismo pero
exentos en muchas ocasio-
nes de eficacia™

Ademas de esta coordina-

cién, Diaz-Salazar pedia en::

el afio del-Quijote un esfuer-
zo al sector publico y al pri-
vado para cualificar la promo-
cién de la oferta turistica re-
gional porque su éxito, en
-gran medida, dependerd de
ello:

“En el afio-del IV Cen=

Foio Cortes Tkrado

Diaz-Salazar.

El turismo de Castilla-La
Mancha tendré su espacio en
Internet en el dominio
www.turismo.jccm.es, en el
gue se visualiza una web car-
gada de contenido, de facil
navegacién y con informa-
cién Gtil v actualizada “para
todos aquellos que quieran
conocernos”, con palabras
de Diaz-Salazar

En la web se acceden a-
los siguientes contenidos:
Conoce 'tu regidn, Rutas,
Fiestas, Alojamientos, Gas-
tronomfia, Oficina de Turismo,
Rincén del viajero, Turismo
Activo, Turismo Saludable vy
el espacio mas novedoso
que es Viajar con nifios.

Evolucién del turismo

Para finalizar la presenta-
cién de FITUR 2005, Diaz-
Salazar lanzaba un mensa-
je expresando “la méaxima
confianza, optimismo vy apo-
yo” al sector a tenor de los
datos en las diferentes areas
a lo largo de fos uitxmes

meternos a que !a cualifica-
cion de la estrategia de
nuestra promocién turistica

sea. el objetivo estrella que

_nos.-guie a todos”.

El presupuesto con el que '

Castilla-La Mancha concurre
a FITUR asciende a casi un
millén de ‘euros, de los gue
las: Diputaciones aportardn
513.559 euros v la Junta
otros 339.964. ’

"En cuanto a los dias de
cada provincia, segdn el sor-
teo realiza omr les
26 corres%dera a Cuenca,

el jueves 27 a Albacete, el

viernes 28 a Toledo, el sa-
bado 29 a Ciudad Real y el
domingo 30 a Guadalajara.

El Quijote en FITUR

A lo'largo de la presenta-
cidén, Diaz-Salazar indicaba
que la conmemoracién del IV
Centenario vy la Ruta del Qui-

jote son el eje central sobre:

el que gira el stand de Cas-
tilla-La Mancha, “la gran tar-
jeta de presentacidén:con la

nuestra regién concurre a.

FITUR",

De esta manera, -en el
‘centro -del mismo.se-ha si-
tuado ‘la Ruta, ‘el ‘producto
turistico por excelencia en
2005, cort una recreacién en
tres dimensiones de la mis-
ma, toda la programacién de
los eventos del IV Centena-
rio, teatro, conciertos, repre-
sentaciones etc., y las dife-
rentes ediciones literarias de
la obra. :

En el siguiente espacio -

expositivo los profesionales
y visitantes podran conocer

los siete productos turisticos ~

en los que se ha agrupado

la oferta regional: turismo
de naturaleza, rural-activo,

" cultural y patrimonial, de sa-

lud, de congresos, de caza y
pesca y gastronomia y el Gi-
timo bloque compuesto por
la gastronomia, artesania,
fiestas y folclore. Una siste-

" matizacién hecha en funcién

del-interés registrado desde

las oficinas de informacién ‘

por el sector de turismo m-
terior.

A continuacién se han
ubicado los espacios dedica-
dos a cada una de las pro-

vincias.y en el perimetro ex-

terior 'se-sitGan los puntos
de informacion, dreas de ne-
gocio, auditorio, sala de
prensa etc.

-Actmdades
A lolargo de los cincodias

de duracyion de FITUR, el
stand de Castilla-La Mancha
acogera una “ambiciosa”

Y

~cisa'y detallada”,

nizadas por cada una de las
cinco diputaciones y las del
Gobierno regional que se de-
sarrollaran en cuatro salas,

~ lainstitucional y tres' mas de-

nominadas ‘Cfav'leﬁo’, ‘Dulci-
nea’” y.‘Rocinante’,
Lo gue mas nos intere-

sa es conseguir que cada.

uno-de los dias el stand esté
lleno de contenido Yy para eso

hemos facilitado -al cien por

cien que cualguier institucion,
empresa, iniciativa publica o
privada se dé a conocer a

través de este ambicioso

programa”, seﬁalaba Diaz-
Salazar.

Entre otras, el Gobierno

regional presentarad los Par-

gues Arquecidgicos de Cas-
tilla-La ‘Mancha, el Plan Es-

- tratégico del Turismo Casti-
la exposicion.

lla-La Mancha,
‘Espiritus de Don Quijote’, los
diversos actos del IV Cente-
nario vy los Parques Nacrona-

les de la regson.

Pmmocmn

Otra novedad de esta
edicién es la presentacién de
la ‘nueva: imagen-de:los: fo-
lletos turisticos- de Castilla-
La Mantcha que-se utilizardn
en las distintas actividades
de promocion que el Gobier-

no regional realizara a lo lar--

go del afio 'y-que correspon-

den-a la tematizacion de la

oferta en productos turisti-
COs. e

“A través: de estos folle-
tos, el turista va a conocer

las caracteristicas del pro-

ducto de forma concreta, pre-
exphcaba

crecido un 4,

to a 2003, por lo que exis-
ten en la regién un total de
16.595 plazas hoteleras vy
248 establecimientos hote-
leros. ‘En casas ‘rurales-he-
mos crecido un 21% respec-
to a 2003, por lo que el nu-
mero de casas rurales as-
ciende a 728, con capacidad

‘para 4.963 plazas. Restau~

rantes, cafeterias y bares
suman 16.513 estableci-
mientos. = ; :

Finalmente, el -consejero
indicaba que entre enero vy

“poviembre de 2004, a falta

de que el Ministerio de Eco-
nomia dé a conocer:los da-
tos relativos a diciembre,
mas de 3 millones.de perso-
nas pernoctaron.en Castilla-
La Mancha, lo gue represen-
ta. un, crecimiento del 6,6%
con respecto al mismo perio-
do ‘del afio anterior v 4 pun-
tos.por encima de la media
nacional.

Todo esto puesto a dis-

" posicién de un objetivo: “El
~‘objetivo “permanente de

este Gobierno.es conseguir
no.solo visitantes sino-que
se. queden para que pernoc-

“ten. Estas <cifras ilustran-el

mensaje con-el gue guere-
mos animar .a que el sector
publico v el privado inviertan
en-Castilla-La Mancha es el

_momento para hacer-una

apuesta por el turismo vy se-
guimos haciendo pblico que
menciond José Maria Barre-

~da de que el IV Centenario

consiga aumentar unas.dé-
cimas$ el PIB y para ello la
promocién turistica es im-
prescindible”,




