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Del 22 de mayo al 4 dejunio de 2015

Compradores internacionales en uno de los pabellones de Fenaviny en la Galeria del Vino. A la derecha, laperiodista Erica Chang.

(... Viene de la Pg. 35)
ciel rindieron tributo con su
actuacion dedicada aLapoe-
sia del vino. Los actores die-
ron vida a un sinfin de auto-
res y personajes de la litera-
tura universal a través de un
recorrido poético elaborado

por el escritor, periodista y
director de la Fenavin, Ma-
nuel Julid. “Nuestra gastro-
nomia, nuestros vinos y de-
portistas son marca Espafia
en el mundo”, concluyeron
Lorenzo Diaz, Manuel Villa-
nueva y José Ribagorda que

En Japdn disfrutan

participaron junto a Mariano
Garcia, Alvaro Palacios y
Raul Pérez en lamesa redon-
da sobre Leyendas de la
enologia. También el direc-
tor del IPEX, Angel Prieto,
Victor de la Sema o el perio-
dista estadounidense John J.

Mahoney, de New Jersey
Wine Radio, ofrecieron des-
tacadas ponencias.

Balance positivo

Nada mas cerrar sus puer-
tas, el presidente de Fenavin,
Nemesio de Lara, aseguraba

con nuestra gastronomia.
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que la feria habia sido un un
éxito. “A pesar de que en esta
ocasién era mas complicado
por la crisis, un calculo pru-
dente y mesurado de 278.000
contactos comerciales y
97.522 visitas, de las que
68.246 son profesionales, de-
jan patente que la feria esren-
table y atil para el sector y
para los ciudadanos”. Por
otro lado, De Lara explic6 que
el programa Contacte Con...
generé 5.236 reuniones co-
merciales y en la Galeria del
Vino se expusieron en per-
fecto estado 1.492 vinosy se
abrieron 11.280 botellas. Hizo
referencia también a lanove-
dad de la octava edicion,
Fenavin Original Wine &
Food, un nuevo espacio por
el que pasaron 2.652 visitan-
tes y donde se potenciaron y
promocionaron 89 productos
agroalimentarios de la pro-
vincia, en maridaje con 89 vi-
nos.

El presidente de Fenavin
destacé la labor de su direc-
tor, Manuel Julia, y el apoyo
politico de la Corporacién
provincial y, en especial, del
equipo de Gobierno. Mani-
festo De Lara que la feria de-
muestra que “lo pablico es
Gtil”, aunque ha ido maés alla
al sentenciar que “Fenavin
necesita, de cara al futuro,
alianza de instituciones por-
que interesa al sector ya que
un porcentaje muy relevante
de bodegas son de la provin-
ciay de laregion. Aquino se
viene para quedar bien con el
politico, ni con el partido que
gobierna esta institucién sino
porque Fenavin es atil y ren-
table”. No olvidé De Lara
agradecer a patrocinadores,
compradores, expositores y
medios de comunicacion su
participacién en Fenavin, una
feria que cuesta 3,3 millones
de euros, de los que 2 se des-
tinan a acondicionar 22.000
metros de carpas como pabe-
llones construidos.



