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Una estrategia para ser
lideres mundiales

El Goblerno destlnara 133 mlllones de euros a la «Estrategla del Vmo 2010» un

documento que pretende mejorar la competitwldéd del sector V|t|v1mcola
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espanol y aumentar Ias ventas en los mercados |nterna<:|ona|es

TEXTO: PILAR HERNANDEZ
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““*-‘ sector del vino, es el
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2 :_- ob]etlvo de las medi-
#5.. % das yactuaciones in-
cluldas en el documento «Estra-
tegia del Vino 2010», presenta-
do recientemente por la minis-
trade Agricultura, Pescay Ali-
mentacion, Elena Espinosa, a
los representantes del Sistema
Vitivinicola Espanol. Este in-
forme es fruto de un intenso
proceso de debate, reflexion y
analisis de la informacion so-

bre el sector, gque comenzo a fi1-

nales de 2004 y en el que han
participado los representantes
del sector vitivinicolaylas Ad-
ministraciones.

Pararealizartodaslasactuas-
ciones, se ha previsto un presu-
puesto de 133 millones de
euros. Ademas, este programa
no se vera afectado por la proxi-
ma reforma de la OCM del vi-
no, ya que tambien el proyecto
europeo busca el incremento
de la comercializacion.

Cuatro ejes

El documento incluye cuatro
ejes estratégicos para conse-
guir los objetivos marcados: 1a
competitividad enla cadenade
valor actual, la profesionaliza-
cion en la gestion de las venta-
jas competitivasdel vinoen Es-
pafia, la orientacion hacia las
demandas de los consumido-
res y el fomento del desarrolio
de los emprendedores vitivini-
colas espanoles para suadapta-
cion a los mercados interior y
exterior.

Estos ejes contemplan 18 ob-
jetivos y 58 actuaciones, entre
las que destacan aquellas
orientadas a apoyar a los em-
prendedores vitivinicolas espa-
noles en los mercados interior
y exterior. Para ello se ha consi-
derado como elemento clave la
creacion de un Observatorio so-
bre la evolucion del mercado
mundial del vino y los produc-
tos de la vid; este observatorio
aportarael conocimiento nece-
sario al sector y alas Adminis-
traciones para poder planifi-
car sus actuaciones y conse-
guir un mejor aprovechamien-
to de las oportunidades que
ofrecen los distintos merca-
dos.

El consumidor es también

Superficie y produccion

Espafia es actualmente lider
mundial en superficie vitivinicola
(un 14,8% de la superficie total de
oroduccion existente). Es ademas
el tercer exportador de vino del
mundo, el tercer productor de
vino mundial y el quinto
consumidor mundial.

El volumen de facturacion de 1a
industria del vino es de 4.963
millones de euros, ocupando a
22.862 personas. El numero de
empresas asciende a 4.109,
existiendo todavia una gran
atomizacién gue ha sido
considerada por la Estrategia a
través de actuaciones tendentes a
favorecer las fusiones ©
actuaciones en comun gue
permitan una mejor utilizacion de
los recursos disponibles.
Castilla-La Mancha acapara la
mayor concentracion de vifiedo en
el mundo, con 600.000
hectareas, representando el 50%
de la superficie viticola de Espana,
el 17.8% de la europea y el 7,6%
de la mundial.

un elemento esencial de la es-
trategia. El sector vitivinicola
debe ser capaz de conocer las
demandas y necesidades de un
consumidor, cada vez mas exl-
gente, y canalizar sus proyec-
tos empresariales para alcan-
zar el objetivo final que no es
otro que satisfacerlo. Para ello
la estrategia habilita actuacio-
nes que permitiran conocer las
tendencias de consumo en
cuanto aloscaracteresorgano-
lépticos del vino, envases, for-
matos etc. v transmitir sus va-

Profesionalidad, competitividad,
respuesta al consumidor y calidad para
poder vender mas y mejor son los valores
en los que se sustenta la Estrategia

lores —culturales, gastronomi-
cos, historicos omedioambien-
tales— mediante la innova-
cion y la comunicacion.

Cartas de vinos por copas

L.a Estrategia Vino 2010 propo-
ne el fomento de campanas de
comunicacion paradar a cono-
cer las caracteristicasdelos vi-
nos espanoles en otros merca-
dos internacionales o el desa-
rrollo de nuevos modos de con-
sumo en el canal Horeca, como
las cartas de vino por copas, el
servicio del propio vino del
cliente en el restaurante, o la
creacion de sistemas de cierre
que favorezca la venta del vino
por copas.

Los valores sobre los que se
sustenta esta Estrategia son
principalmente cuatro: profe-
sionalidad, competitividad,
respuestaalconsumidory cali-
dad para poder vender mas y
mejor en Jos mercados interna-
cionales sin descuidar el mer-
cado interior. A estos valores
se afladen otros, como el de ri-
queza, territorio, poblacion,
progreso, sostenibilidad, libre
competencia, imagen de pais e
imagen de marca. Sobre ellos
se han establecido las medidas
a ejecutar, con la implicacion
de los operadores del sector yel
apoyo de las Administracio-
nes.

El Ministerio de Agricultu-
ra pretende con esta LEstrate-
gia fortalecer la competitivi-
dad delasempresasy sudimen-




