FITUR, el escaparate del turismo mundial

Como cada ano, la Organizacioén de FITUR
2007 ha concedido varios premios a los mejo-
res stands de la XXVII Edicion de la Feria. Cas-
tilla-La Mancha ha sido una de las tres comu-
nidades autbnomas galardonadas, junto al Go-
bierno Vasco-Turismo y Turgalicia. Ademas, una
empresa castellano-manchega, Ruidera Acti-
va, ha sido distinguida con el premio al mejor
producto de turismo activo en la modalidad
de Aventura por las actividades que desarrolla |,
en las Lagunas de Ruidera y el Valle de Alcudia. [§

El galardén concedido a Castilla-La Man- -
cha, segun indicé el presidente del jurado, re-
conoce el esfuerzo de la Regiéon y premia “no
solo el disefo sino la profesionalidad y la pre-
sentacion del producto”, sefalo.

Asimismo, uno de los aspectos mas valora-
dos del stand fue la claridad formal, espacial y
la iluminacién: un conjunto que generaba un
espacio muy acertado, en el que también des- E/ /urado reconocié el esfuerzo de la Regién, asi como el disefio y la profesionalidad a la hora de
tacaba el uso de las nuevas tecnologias. premiar el stand de Castilla-La Mancha.

El premio fue recogido por el consejero de Industria y Tecnologia, José Manuel Diaz-Salazar, que en nombre del Go-
bierno regional agradeci6 a FITUR este reconocimiento y felicitd al conjunto del sector, administraciones, mancomunidades y
diversas entidades participantes, significando que esta distincion por parte de la segunda feria mas importante del mundo en
materia turistica, junto con Berlin, “es un reconocimiento hacia el sector, porque venimos juntos el sector privado y el sector pu-
blico”, subrayé. Por otra parte, el Consejero manifestd que la concesién de este premio “nos obliga a seguir perfeccionando y
trabajando todavia con mas ilusién a favor de la promocion del turismo”, aseguro.

“Castilla-La Mancha, Descubre y Siente”, un eslogan que
invita al turista a conocer la Regidén

iniciativas y novedades. Asi,
en 1995, por primera vez, se
convoca FITUR Know How,
destinado a acoger la oferta
del conocimiento turistico
presente en la Feria; en 1996,
la Feria encontraba su prolon-
gacién por primera vez en In-
ternet; en su vigésimo aniver-
sario, FITUR 2000 incluia la
novedosa iniciativa FITUR
Congresos, un atractivo ins-
trumento de comercializacién
al pujante mercado de reunio-
nes.

El prestigio de FITUR ha
ido aumentando con los anos,
de manera que, en su XXV
aniversario, FITUR 2005 su-
per6 con mucho las expectati-
vas de participacién y este afio
2007 FITUR ha ocupado, por
cuarto afio consecutivo, los
dielz pabellones del recinto fe-
rial.

CLM impulso6 su nueva
imagen en FITUR

En esta edicién de FITUR
2007 Castilla-La Mancha ha
acudido a esta cita anual lan-
zando su nueva imagen de
marca: una mano, que da la
bienvenida en sefial de amis-

tad, con la forma de un cora-
z6n, en representacién de la
calidad humana de los caste-
llano-manchegos. Junto a este
logotipo, un eslogan que invi-
ta al turista a conocer la Re-
gién: “Castilla-La Mancha.
Descubre y Siente”. Asi, la
oferta turistica de las provin-

cias de la Region, definidas
cada una por uno de los colo-
res que componen la nueva
imagen de marca, se agrupa-
ban bajo un tnico corazén que
identifica la idiosincrasia de la
Region y sus gentes.

En una superficie aproxi-
mada de 3.000 metros cua-

La provincia de Ciudad Real celebré el 31 de enero su dia en FITUR.
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drados, el expositor de Casti-
lla-La Mancha ha transmitido
una imagen moderna de la
Region. Captando la atencién
de todo el pabellon en el que
estaba ubicado, en el pértico
central de entrada predomina-
ba la imagen, la luz y el soni-
do, destacando en esta zona_l»a




