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El éxito de F A R C A M A 81 

• Aunque una gran mayoría de ios expositores 
volverán el año próximo no todos están contentos. 

Por segunda vez la Feria ha pasado y ia satisfacción -de 
organizadores y participantes- parece ser eí resu/fado de 
estos ocho días de ajetreos, negocios y trabajo duro que 
son ia vida dei e/emento humano de esta muestra. 

Aunque no hay cifras oficiales podemos decir que ía 
mayoría de los expositores estaban contentos por la canti
dad de negocios que había hecho. Pero la Feria además de 
un fenómeno comercial es un fenómeno cultural -en el am
plío sentido de ia palabra- y ía envergadura de este fenóme
no no es inferior a ia de aquel. A pesar de ía satisfacción ge
neral, como ocurre siempre que participan muchas perso
nas en una cosa, no han faltado las quejas. 
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Ya la primera Feria celebra 
da el año pasado- resultó ser 
un éxito. Los 12 millones de 
presupuesto de FARCAMA. 80 
dieron sus frutos. Según datos 
proporcionados por los organi 
¿adores el numero de expósito 
res fue de 90 y durante su 
celebración se hicieron 1.40-7 
pedidos que sob-epasaron los 
200 millones de pts. La misma 
organización calcula que ios 
resultados posteriores de los 
contactos comerciales mante
nidos en aquella primera edi 
ción pueden haber producido 

usando técnicas tradicionales, 
y ¡a artesanía "industriad. Para 
algunos esto último no puede 
llamarse "artesanía" de ningún 
modo y no tendría que estar 
en ia feria. También los hay 
que piensan que la feria debe
ría limitarse a ser una "mués 
tra" y no un mercado y otros 
creen que aquí la "tena" recu
pera su verdadero carácter: el 
de "mercado". Pero todos es
tán de acuerdo en una cosa: 
que la feria es buena para la ar
tesanía porque es ia forma ideal 
ce promoción. 

Las diputaciones: actuación desigual. 

cedidos por valor de más de 
1.000 millones de pesetas. 

En vista del éxito obtenido 
no es para extrañarse que este 
año el número de expositores 
haya aumentado a 130 y el 
presupuesto a 26 millones de" 
pesetas. También se puede cal
cular, aunque aún no existen 
datos oficiales, que la cantidad 
de visitantes superó a la de 
F A R M A C A 80 que fue de 
120.000 personas. 

A pesar de todo no han falta 
do las pegas aunque estas no 
amenacen a la continuidad de 
la Feria. Aíaunos expositores 
pensaban que los artesanos to 
ledanos habían recibido un 
trato preferente: los expósito 
res dueños de los negocios 
más fuertes económicamente 
aue procedían de otras provin
cias quieren stands más gran
des al disponer de mayores 
muestrarios de objetos de arte
sanía. Los toledanos, al pare
cer, no sufrieron este proble
ma. 

Un buen número de artesa 
nos con los que habió "l A 
REGION", sobre todo los más 
jóvenes, se quejaron de que 
había que diferenciar claramen
te lo que es artesanía "auténti
ca". que se compone de piezas 
únicas e irrepetibles hechas 

La Feria y la conciencia 
regional 

Cada una de las Diputacio
nes de ias cinco provincias han 
apoyado a sus artesanos de un 
modo u otro. Las diputaciones 
se encargaron de informar a los 
artesanos y de ayudarles a ve
nir a Toledo llegando incluso a 
pagar ¡os stands de sus exposi
tores. De hecho ias Diputacio 
nes mantienen contacto con el 
Patronato que organiza la feria 
aunque cada una haya actuado 
según sus criterios. Lo aue si 
ha ocurrido es que no todas 
han. tenido el mismo trabajo; 
dadas las diferencias entre 
cantidades de artesanos y es
pacio que representaban a 
cada una de las provincias. La 
presencia de expositores tole 
danos era abrumadoramente 
mayontana: 1.938 toledanos y 
275 expositores de las otras 
cuatro provincias. Si se trata 
de una feria de Castilla-La 
Mancha resulta ser Toledo la 
provincia más regionalísta. Fn 
todo caso no está toda la re
qión representada en la Feria. 

El protagonismo de Toied 
es indudable v es también u 
indicio de gue las "fronterasir 
terprovinciales" de que hablan 
ios políticos no son tan per
meables como deberían serlo 
en una comunidad que está 
destinada a ser autónoma. Está 
claro que no existe una con 
ciencia arraigada de regionalis
mo en Castilla-La Mancha y se 
pretende crear esa conciencia. 
Si "crear" esa conciencia regio 
nal es posible la Feria de Arte
sanía parece ser un buen méto
do. En esto también parecen 
estar de acuerdo la mayoría de 
los artesanos que nos visitaron. 

De cualquier manera, el ob 
letivo primordial de la Feria no 
es crear conciencia regional 
sino la promoción y potencia 
ción de una industria que corre 
peligro de desaparición y que 
no está aprovechada al máxi 
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mo. Como diio el ox-ministro 
Anas Salgado: una "política 
adecuad,," de promoc ión 
puede ser una gran ayuda para 
superar la crisis económica que 
nuestra región padece como el 
resto de España además de im 
pedir que los mejores artesanos 
abandonen -por poco rentabie-
la profesión. La Feria es un 
punto de contacto con los fa
bricantes y los compradores 
profesionales y además el 
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mayor cantidad de objetos re 
pendes. No cabe duda de que 
os fácil que ocurra esto pero no 
parece que vaya a ser a muy 
corto plazo. De momento la 
Feria ha sido este año, como el 
pasado, una qran ayuda para 
ios artesanos -incluso y quizá 
más- para ios pequeños artesa
nos que encuentra tantas difi
cultades para vender ei produc
to de su trabajo. Esto motiva 
que el objeto se encarezca y las 
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Los arrásanos se muestran satisfechos tm el aspocto económico. 

Hay íjttf dttpri'ncmr fintrt' 
ma "industrial' 

"auténtica" hecha a mano y artps., 
'lUIS GARCIA 

Patronato Rector programó 
una sene de conferencias sobre 
temas financieros destinadas al 
artesano que además tiene la 
oportunidad de conocer los 
medios técnicos que se intro
ducen en su industria: la finali
dad es que la artesanía se con
vierta en un sector importante 
de la economía regional pero 
también facilita que ia verdade 
ra artesanía, hecha con arreglo 
a los métodos que indica una 
tradición secular. Esta puede 
desaparecer bajo el empuje de 
un nuevo tipo ae artesano 
que trabaja ayudado por moder
nos medios técnicos haciendo 

dificultades para su venta 
aumenten. En este sentido el 
papel de la tena es fundamen
tal por que descubre a los arte
sanos nuevas formas de canali
zación de su obra. De paso 
ofrece ia oportunidad única de 
que gran cantidad de público 
conozca directamente produc
tos de los que pasa a ser com
prador potencial. Enfín hay 
más razones para hacer un ba
lance positivo de la II Feria de 
Artesanía que para otra cosa v 
ia brillantez de esta edición nos 
autoriza a auqurarle una conti
nuidad. F A R C A M A 82 parece 
ser "cosa hecha..." 
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