El turismo, una de las grandes bazas economicas de Castilla-La Mancha

El Instituto de Promocion Turistica, puesto en marcha en
2006, ha sido un gran avance para el sector en la Region

El Instituto de Promocion
Turistica de CLM - ITP

El Instituto de Promocién
Turistica de Castilla-La Man-
cha, ITP, tiene como funciones
el desarrollo de las actividades
relacionadas con la promocion
y fomento de los distintos pro-
ductos y servicios turisticos de
Castilla-La Mancha y la po-
tenciacion de su oferta turisti-
ca; el disefio y ejecucion de
campaiias de promocién y co-
mercializacién del turismo re-
gional; la edicién de folletos,
libros y material audiovisual;
la participacion en ferias y
eventos relacionados con el tu-
rismo; y la configuracién de
sistemas de informacién ade-
cuados a las nuevas necesida-
des del sector turistico, inclui-
dos los instrumentos de difu-
sion.

Ademis, utiliza la aplica-
cién de las nuevas tecnologias
a la comercializacién turistica,
para la programacién y pro-
mocién de productos turisti-
cos innovadores; organiza la
informacién turistica regional
de caricter institucional; fo-
menta la formacién profesio-
nal del sector, en relacién a la
promocién y la comercializa-
cién turistica a través de cur-
sos, seminarios, jornadas y
concediendo becas y similares
o realizando cualquier tipo de
actividades dirigidas a este fin.

Por dltimo, apoya la reali-
zacién de actuaciones conjun-
tas de cooperacién, instru-
mentando las relaciones con
otros entes, tanto publicos
como privados.

Ademis, desde el Instituto
estan abiertos a cualquier otra
actividad relacionada con la
promoci6én turistica regional
que se considere necesaria
para el cumplimiento de sus
fines.

Creado bajo la Consejeria
de Industria y Tecnologia en
2006, el Instituto de Promo-
ci6n Turistica de Castilla-La
Mancha fue desde sus inicios
un incentivo para el desarrollo
del turismo en la Region.

Tiene personalidad juridi-
ca de sociedad anénima y aun-
que al momento de su crea-
cién la Administracién fue el
unico inversor, la figura del
Instituto es de estar constitui-
do en un 51% del accionaria-
do por la Junta y el 49% res-
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Vista de la ciudad de Toledo asomandose al rio Tajo a su paso por la misma.

tante dividirse entre empresas
privadas e instituciones pabli-
cas, como Diputaciones y
Ayuntamientos.

Turismo de Castilla-La
Mancha.com

Uno de los grandes avan-
ces en cuanto a la promocidn
del turismo en la Region, es
estar integrados en la red de
redes, Internet.

Gracias al portal www.tu-
rismocastillalamancha.com,
los internautas pueden cono-

cer cuales son las rutas turisti-
cas que hay en el momento de
planear la visita, programar
una agenda cultural, reservar
un hotel, casa rural o el aloja-
miento que mas se adecue a
las necesidades de los inter-
nautas.

También podran encontrar
un amplio listado de restau-
rantes y otros establecimien-
tos donde poder disfrutar de la
magnifica gastronomia man-
chega.

Ademids de las opciones
para planificar las vacaciones,
el portal cuenta con un acceso
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especifico para empresas y
profesionales del sector turisti-
co, a través del "Manual de
Ventas de Castilla-La Man-
cha". Este se ha convertido en
una herramienta indispensa-
ble para que las agencias de
viajes, tour-operadores y orga-
nizadores de congresos cuen-
ten con un soporte informati-
co sencillo y personalizado que
les facilite la organizacién de
cualquier tipo de estancia o
evento en Castilla-La Mancha.
Este portal ha sido disefia-

do para quienes deseen ofrecer
la Regién como destino de
—->




