
COMERCIO EXTERIOR
CANONES Y DERECHOS DE LICENCIA, 
MODALIDADES DE PAGO

Dentro del Comercio Exterior, los cánones y 
derechos de Licencia comprenden los pagos re­
lativos a marcas de fábricas o de comercio, pa­
tentes y derechos de autor. Ahora bien, los cá­
nones no suelen comprender únicamente la utili­
zación de patentes, sino que, por regla general 
suelen cubrir también asistencia técnica.

»

En cuanto a las modalidades de formas 
de pago, las más usuales son cuatro: a) El
pago único, previo o coincidente con la importa­
ción de las mercancías, b) Cantidad fija por uni­
dad producida en el país de importación, c) Por­
centaje sobre un concepto convenido, como, por 
ejemplo, el precio de venta al público, al distri­
buidor, etc.

Probablemente, este es el procedimiento 
más utilizado porque al liquidarse en forma de 
porcentaje sobre un determinado precio, sigue

con más fidelidad las oscilaciones monetarias, d) 
La última modalidad consiste en una combina­
ción de la primera con la segunda, o de la prime­
ra con la tercera.

Reparto proporcional

Es frecuente que industriales nacionales, 
concierten con fabricantes extranjeros acuerdos 
para producir en el país de importación determi­
nados artículos, utilizando los procedimientos y 
patentes de los segundos.

Si dentro de esta circunstancia se da el caso 
de que el fabricante emplea materiales naciona­
les, por un lado, y otros que procedan del propie­
tario de la patente y/o marca, entonces debe ha­
cerse un reparto del canon, debiendo ser propor­
cional al valor CIF de las mercancías importadas 
y al coste total de producción de'las mercancías 
terminadas, incluyendo al beneficio relativo a las 
operaciones posteriores, a la importación y el va­
lor CIF de las mercancías importadas.

D E N O M I N A C I O N FECHA LUGAR

REGALO FAMA (1.a Edic........................................................................ 12-16 Enero MADRID

PIELESPAÑA ................................................................................... 14-17 Enero BARCELONA

TEXTIL-HOGAR ............................................................................... 17-21 Enero VALENCIA

EQUIPAL (Equipo Comercial)................................................................ 21-25 Enero BARCELONA

FITUR (F. I. Turismo) ............................................................................. 25-29 Enero MADRID

FIMI (1.a Edic.) ........................................................ .............................. 26-28 Enero VALENCIA

IBERJOYA ........................................................................................ 26-30 Enero MADRID

GAUDI-HOMBRE .............................................................................. 30 Enero-1 Febrero BARCELONA

DIPA (Papelería) .................................................................................... 11-15 Febrero VALENCIA

PROEXPORT (Salón de Apoyo a la Exp.) ............................................. 15-19 Febrero ZARAGOZA

GAUDI-MUJER (1.a Edic.) ...................................................................... 18-20 Febrero BARCELONA

IBERPIEL 22-26 Febrero M A T T R fn

IMAGENMODA................................................................................. 23-26 Febrero MADRID
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