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IGP CORDERO MANCHEGO: 
SITUACIÓN ACTUAL

En diciembre de 1998, se comercializaron las primeras 

canales de Cordero Manchego con el sello de calidad 

diferenciada de la entonces llamada Denominación Es-

pecífica Cordero Manchego. El Consejo Regulador iniciaba su 

andadura con 120 ganaderías inscritas, 6 cebaderos de en-

gorde y 3 mataderos. En aquella Navidad, se comercializaron 

3.000 canales de Cordero Manchego Recental.

Después de 13 años, la actual Fundación Consejo Regu-

lador Indicación Geográfica Protegida Cordero Manchego 

cuenta con 435 ganaderos inscritos, 1 cebadero, 1 matadero 

y 3 “entradores” comercializadores. En 2011, se van a comer-

cializar tan solo unas 5.000 canales (4.500 de Cordero Man-

chego recental y 500 de Cordero Manchego Lechal).

 Pero ha habido épocas buenas: en 2007 se comerciali-

zaron casi 100.000 canales y había inscritos 9 cebaderos, 7 

mataderos y 13 comercializadores. A partir de ese año, hubo 

un decrecimiento continuado en el número de canales co-

mercializadas y en los registros del sector industrial-comercia-

lizador, hasta llegar a la situación actual.

 

La marca IGP Cordero Manchego

En diversos foros, tanto del sector productor como del 

comercializador, se reconoce y se alaba la marca IGP Corde-

ro Manchego. Cuando se negocian los precios en las lonjas, 

la mayoría dice que el Cordero Manchego tiene una calidad 

superior a otros Corderos. Cuando los industriales intentan 

comercializarlo, utilizan la IGP como “punta de lanza”, como 

máxima insignia de calidad. Los compradores profesionales 

(grandes cadenas, plataformas de distribución y sector HO-

RECO) reconocen el Cordero Manchego y las otras IGPs de 

carnes frescas como marcas de calidad diferenciada. Pero el 

consumidor intermediario (el carnicero) y final (ama de casa), 

en general desconocen este distintivo de calidad y para su 

opción de compra utilizan sus propios criterios, entre los que 

se encuentra (a un nivel muy destacado), el precio.

Por tanto, se puede decir que la marca IGP en carnes fres-

cas no está totalmente reconocida, aunque paradójicamen-

te, hay puntos de venta que usan fraudulentamente la marca 

Cordero Manchego en su cartelería, pinchos porta-precios, 

folletos o Internet.

Sin embargo, todas las 

IGPs de carne de ovino 

de España han crecido, 

excepto el Cordero Man-

chego, por lo que pode-

mos llegar a la conclusión 

de que tanto la Funda-

ción, como la adminis-

tración, los ganaderos y 

los comercializadores, no 

hemos sabido defender 

nuestro producto.

Desde la Fundación IGP Cordero Manchego, se ha intenta-

do hacer llegar la marca al consumidor mediante diversas ac-
ciones de promoción: se ha asistido a ferias, hemos participa-

do en mesas redondas, jornadas y charlas con asociaciones 

de consumidores y usuarios, hemos editado folletos, carteles 

y recetarios, hemos participado con la aportación de 100.000 

€ a la campaña de promoción “Carnes Únicas de Tierras Úni-

cas” del instituto Innovacarne, que pretendía hacer llegar al 

consumidor el sello europeo de la IGP y actualmente estamos 

participando en la campaña de INTEROVIC de promoción del 

consumo de la carne del Cordero Español. Pero todo esto 

parece que no ha sido suficiente.

En el caso de las otras IGPs de carne de ovino de Espa-

ña, que han crecido, los Consejos Reguladores lo han sabido 

hacer mejor, ha habido más apoyo institucional y más colabo-

ración por parte de los ganaderos e industriales (que en otras 

Comunidades Autónomas están integrados en cooperativas).

Evolución del nº de cebaderos, mataderos 
e industrias comercializadoras
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