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Minombre ¢
Oxi Action

Ignacio Paez
Publicista y periodista

—— 1 problema de la sefiora Ulrika Ortegren-
Kiérjenmiki es que se llama como se llama.
— Nunca result6 un inconveniente en su pas,
la bella Suecia, pero las tres diéresis de su
apellido hicieron enloquecer el sistema in-
formatico de Ryanair. La compaiiia aérea no la dej6
subir a uno de sus aviones en Inglaterra, porque el
nombre no se habia imprimido completo en la tarje-
ta de embarque. Ahora dofia Ulrika ha armado un
gran escandalo y la aerolinea deberd indemnizarla
por haber tenido que comprar un billete para el dia
siguiente. Nuestro nombre es nuestra marca en la vi-
da. En el caso de las empresas no viene decidido por
un padre y una
madre, sino que lo es-
coge el departamento
de Marketing. Asi que
compadezco al deter-
gente Kalia Vanish
Oxi Action Cristal
White, que se debe
sentir muy desgracia-
do por esos cinco
apéndices que le han
anadido. Lo de inven-
tarse nombres
pirotécnicos es algo
muy tipico de los lim-
piadores y los cosmé-
ticos. Tienen que abrumarnos con que son el mejor
desengrasante o desincrustante o desmagquillante del
supermercado. Cuanto mds se tiran el moco mejor,
ahi estdn los Age Re-perfect Pro Calcium (es un antia-
rrugas, no una leche), 1a Neutrex Futura (los viajes en
el tiempo se usardn para alertar a amas de casa de
-qué lejia deben comprar) y las megaperlas (si su ropa
brilla mds tiene que ser radioactiva). Pero admitirdn
que esta vez ha ido demasiado lejos la fantasia del fa-
bricante de Kalia, Reckitt Benckiser (otro nombre
que se las trae). Lo ficil es llamar a la marca como al
duefio, como los ordenadores de Michael Dell, los
pastelillos de los hermanos Martinez o, claro, los
aviones de Christy Ryan.
eguro que la sefiora Ortegren-Kirjenmiki es-
td muy orgullosa de llamarse como se llama.
Aungque a veces le conlleve algiin contratiem-
po en los aerepuertos. Y que si se tercia, usa-
rd su apellido para la marca de algin produc-
to que le apetezca vender. Yo, por si acaso, a mis hijos
no pienso bautizarlos ni Oxi ni Action. No sea que
cuando crezcan se les ocurra montar una empresa.

El nombre de muchas empresaseseldela -
persona que las funda,

Los fabricantes de detergentes abusan de la
fantasia al inventar marcas para sus productos.

4 s\
v AMetro’ prggunta. \ ‘
Quien :

/
1 %)
McCain/
i1
{1

El doble rasero
de la economia

ECONOMIA. E] déficit del Es-
tado se sitda en 1,31 % del
producto interior bruto
(PIB) a fecha de agosto de
2008. El volumen de
endeudamiento de las Co-
munidades Auténomas al-
canza el 5,9 % del PIB, con
un ritmo de crecimiento
de un 9%. Ambas informa-
ciones han sido
publicadas por medios de
comunicacion afines a la
derecha. Sin embargo, el
PP insiste en el despilfarro
de Zapatero, mientras
Aguirre se gasta 3,7 millo-
nes en el patrocinio de la
Copa Davis y 1,2 millones
en la celebracién de la in-
auguracién del Teatro Ca-
nal de Isabel II. Saquen us-
tedes sus propias conclu-
siones.

LUIS MIGUEL RODRIGUEZ
Zapateroy la
Champions

-ECONOMIA. No entiendo a

nuestro presidente, José
Luis Rodriguez Zapatero. Si
afirmar que estamos en
una crisis es antipatriota y
catastrofista... ;Por qué no
cesa al vicepresidente Sol-
bes? Si Zapatero aseguraba
que la crisis de las subprime
en EE UU no iba a afectar a
Espaiia, ¢por qué ahora se
intenta culpar a la econo-
mia de EE UU de todos
nuestros males? Si estamos
en la Champions League de
las economias, ¢por qué ge-
neramos mds paro que
nuestros vecinos? ;Podria-
mos repartir el proximo

afio otros 400 euros? Com-
. pensarian, en parte, a los
.. ciudadanos por el IPC dis-

parado.

" .ALFREDO GARCIA

Hipermetropia

W puede aportar nue-

" vos aires al panora-
“ ma politico interna- -
;. cional™

“Alonso ha
demostrado
de nuevo
que es un
campeon de
pura raza.
Espero que
el ano que
viene pueda
aspirarala
victoria del
Mundial”

Juancho Ibas

Privatizaciones en
el Canal

POLITICA.Si los hilos de los
intereses politicos no son
vistos por la gente de la ca-
lle, me es ficil imaginar la
maraiia tejida de intereses
cuando dia a dia puedo le-
er en los medios de comu-
nicacién cémo la Comuni-
dad de Madrid va

estd mas capacita-
do que McCain
para hacer frente
a la crisis”.

tiendo que los nuevos hos-
pitales tengan una gestién
privada, y poco a poco va-
mos viendo como entra to-
de lo privado sin poder ha-
cer absolutamente nada, y
mads cuando, atin no todo
el mundo es consciente de
esta situacién, ya que esta
informacién no se recoge
en todos los medios de co-
municacion. Llega el asalto
a la salud y dia a dia de las
personas y, (qué podemos
hacer?

EVA YUSTE

Deberian cesarlo

antes o ahora

ECONOMIA. Cuando leia el
otro dia el titular: Solbes re-
conoce que la crisis es profun-
da no lo crefa. Pero leyen-
do el breve periodistico:
“El ministro de Economia,
Pedro Solbes, admiti6é que
Espafia atraviesa una crisis
profunda, la peor que re-
cuerdo”, dijo, aunque ase-
guré6 que hay andlisis toda-
via mds negativos. “Si fue-
ra banquero haria unas
previsiones mds pesimis-

" tas”, afirmé. Ante este re-

acaparando todos los secto-

res sin ocultarlo, de modo
que me pregunto que si es-
to nos lo dan a conocer,
cudnto no sabremos. Se
puede leer que quieren pri-
vatizar el Canal, quieren
privatizar la televisién pua-

“blica, quieren entrar en Ca-

ja Madrid. Uno de los pasos
que se han ido dando poco
a poco es ir privatizando
los servicios y el personal
de la sanidad prblica, es
un objetivo ya casi logrado
puesto que se estd permi-
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conocimiento de la
realidad, pero no por ello
menos antipatriota, espe-
ro que Rodriguez Zapate-
10, 5i es coherente, lo des-
tituya del cargo por
antipatriota y mentiroso,
antes o ahora.

JOSE MORALES

Las soluciones del
Partido Popular

poLiTIcA. Se ha criticado la
falta de concreci6n de me-
didas econémicas del Go-
bierno y en especial el dé-
ficit publico en que estd
incurriendo. Sin embargo,
lo que subyace y lo que no
gusta al PP no es el

il

Inma, 24 anos,

‘ icacia
“Cualquier alterna-
tivaa Bushy asu
politica mejora la
situacion, y no sélo
en EEUU"

I:a carta del dia

¢A qué se refiere
la ministra Aido?
ABORTO. La ministra Aido
dijo el otro dia que no hay
motivo de queja porque to-
dos los grupos parlamenta-
rios tendrdn la opcién de
expresar sus distintas opi-
niones, como si eso signifi-
case una graciosa
concesion del Gobierno. Y
anadia que el Gobierno
quiere que el debate parla-
mentario que se avecina
sea serio, sosegado, con al-
tura y sin dogmas. Eso, si,
ella ha nombrado un secta-
rio comité de expertos que
elabora ya un proyecto de
ley. {Pero va a tener en
cuenta Aido la opinién
también del comité inde-
pendiente formado por 16
cientificos, juristas, médi-
cos y mujeres victimas del
aborto, que forma parte de
la iniciativa Derecho a Vi-
Vir, que se presenté ayer
en Madrid? ;/Va a tener en
cuenta la encuesta publica-
da recientemente de si se
considera necesaria una
ampliacién del aborto, en
.1a que a dia de hoyya va
superando el 74% el no?

desequilibrio de las cuen-
tas priblicas, sino el desti-
no de ese dinero. La dere-
cha preferiria que se em-
pleara en la bajada de im-
puestos, es decir, de los
impuestos de los que mds
tienen. Al PP no le gusta
que se paguen subsidios de
desempleo, ni se
aumenten las pensiones.
Para ellos ese dinero perte-
nece a las empresas.

JOSE MARIA RODRIGUEZ
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