con seriedad demostracion de que
asi tiene que ser. Hemos de ser cons-
cientes de que la defensa nacional
esasunto que compete a todos los es-
pafioles. Si es necesario hacer un
campo de tiro, hagase, pero hagase
donde menos dafio se cometa y cree-
mos que en Cabafieros se comete un
gran dafo.

Sobre el turismo y otras cosas

-¢Por qué el volumen turistico es
tan escaso en nuestra Regidn, en la
que existen tantos atractivos? ¢ Falta
estructura?;Acaso una mas adecua-
da promocién interior y exterior?
¢;Qué planes tiene su consejeria para
este afio?

-Bueno, yo no puedo estar en
principio de acuerdo en que el turis-
mo sea escaso. No puedo estarlo
porque una de las ciudades de la Re-
gion, precisamente su capital, Tole-
do, es de las mas visitadas de toda Es-
pafia. Estamos en tomo al millén o
al millon doscientos mil visitantes.
Lo que si ya es cierto es que tenemos
un turismo de paso y no de perma-
nencia, de pernoctacion. Eso si es
cierto y eso hay que mejorarlo. No-
sotros tenemos unos recursos turis-
ticos buenos y completos. Tampoco
es verdad que seamos aqui la pana-
cea turistica del universo, no. Tene-
mos que ser conscientes de lo que te-
nemos y qué tenemos, pues cierta-
mente recursos naturales tienen
casi todas las regiones. Contamos
con recursos monumentales muy
importantes. En esto quiza estemos
en primera linea. Tenemos recur-
s0s muy concretos que estamos tra-
tando de explotar, como la pesca.
Ahi somos, yo dirfa que con mucha
diferencia, la primera region de Es-
pafia. Ciertamente no tenemos gran-
des espacios de recreo ni podemos
presumir de costas, porque solo las
tenemos interiores. Tenemos lo que
tenemos y eso es lo que hay que po-
tenciar, como lo estamos haciendo.
Con el recurso cinegético, iniciamos
una campafia de cazar en Castilla-
La Mancha como un suefio posible,
que lo es, en 1984. Ahora lo vamos a
potenciar mucho mas. Iniciaremos
en 1985 lo de pescar en Castilla-La
Mancha.lniciaremos esa campafa.
A continuacion tenemos que hablar
de unos acuerdos con los mejores
operadores mayoristas de Espafia,
para que sus excursiones radiales pa-
sen por aqui, para que las excur-
siones andaluzas pernocten en Cas-
tilla-La Mancha.Y en ello estamos.
Sin embargo, no hemos de olvidar
que confirmar en una regién un cir-
cuito turistico es cuestion de afios.
Andalucia tardo catorce y se trata de
Andalucia. Por tanto a nosotros nos
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«El turismo me preocupa fun-
damentalmente porque puede
ser base de mejorar situaciones
delicadas como el paro».
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toca ahora vivir esa pelea. A
nosotros, por decir algo que también
debe saber la calle, nos preocupa el
tema turistico esencialmente como
sector econémico, aunque también
lo sintamos de otra manera por con-
notaciones culturales, pero no nos
incumbe. Por lo tanto, a mi me im-
porta como sector econémico, que a
nivel internacional representa el
diez por ciento de las transaciones
mundiales. Quiere decirse que el tu-
rismo me preocupa fundamental-
mente porque puede ser base de me-
jorar situaciones delicadas como la
del paro. Entonces puede mejorar
niveles de empleo y eso es de suma
importancia.

-;C6émo se preocupa laJunta res-
pecto a este asunto?

-De muy diversas maneras. Por
ejemplo, multiplicando por algo
mas de cuatro el presupuesto del afio
1985 vamos a destinar cuatro veces
mas de lo destinado en el 1984 al
pasado. Quiere decirse que el afio
1985 vamos a destinar cuatro veces
mas de lo destinado en el 1984 al
sector turistico. ;Cémo vamos a in-
vertir? Pues como creo que la Admi-
nistracion regional debe hacer, en lo
que es promocion. La promocidn va
a pasar desde concurrir a ferias como
FITUR vy otras, tanto en el &mbito
nacional como en el internacional.
Estaremos en Paris y en Milan. Va a
pasar por hacer sus folletos en busca
de nuevas imégenes. Va a pasar por
campafias de cine, de cortos, en Ma-
drid, Barcelona y Valencia. Va a pa-
sar, como ya se ha hecho, por tratar
de vender nuestra Region dentro de
otras regiones espafiolas. Es decir, a
nosotros nos parecié importante ir a
la Costa Blanca a decir a los agentes
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que sus circuitos pasan cerca de Cas-
tilla-La Mancha y que podran com-
pletarse con la Ruta de Don Quijote,
por ejemplo. Va a pasar por una
campafia de cabinas telefénicas en
Madrid y seguramente en Barcelona.
En fin, vamos a hacer un gran es-
fuerzo por promocionar nuestro tu-
rismo y espero que los resultados
sean buenos. O sea, que -empleando
un término futbolistico- nosotros
vamos a poner el campo y es la ini-
ciativa privada la que tiene que jugar
en ese campo. Bueno -ahora bro-
mea-, no s6lo vamos a poner el cam-
po sino también los carteles.

El vino y el Mercado Comun

Si las cosas no se tuercen, y espe-
remos que no, Espafia estara pronto
incluida en laComunidad Econémi-
ca Europea. Como se sabe, el vino
esta siendo uno de los principales
obstaculos a la hora de las negocia-
ciones. Hablamos de esto con el con-
sejero de Industriay Comercio.

-Bueno, todos sabemos que somos
casi el 40% de la produccién vinico-
la espafiola. Y todos sabemos tam-
bién que el vino estd dando muchos
quebraderos de cabeza a nuestro
paisano, un castellano-manchego
de pro, don Manuel Marin. Todos
sabemos incluso que el 50% de
nuestros vinos blancos espafioles se
producen en Castilla-La Mancha,
que tenemos un proceso de produc-
cion importante. Esto es evidente.
Ese exceso de produccién, esa tre-
menda produccién ocasiona tam -
bién problemas en otros paises del
area de la Comunidad, que ven con
malos ojos, por qué no decirlo, o por
lo menos con mucho miedo nuestra
integracion. Esto es asi de cierto,
pero también es verdad, y asi opino
yo, que no por ello vamos a dejar de
estar en el Mercado Comudn. Y yo
ahora quiero hacer alusién, para
contestar a lo que dicen también
muchos vitivinicultures de nuestra
Region. Estdn deseando llegar al
Mercado Comun, porque va a mejo-
rar el nivel de posibilidades del sec-
tor vinicola. Ellos estdn convencidos
y ellos saben més que yo. Por su-
puesto que tenemos unas posibilida-
des tremendas en lo que respecta a la
comercializacion de nuestros vinos.
Pero nosotros tenemos que mejorar
la calidad de nuestros productos, te-
nemos que adaptar los vinos a los
gustos de los compradores, no debe-
mos adaptar el comprador a nues-
tros gustos. Esto quiere decir que
nuestros vinos necesitan estudios,
nosotros tenemos que conseguir que
las etiquetas, por decir algo muy ele-
mental, sean las adecuadas, que las
botellas también lo sean, que los gra-



