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Emprender en el mundo de la 
moda en tiempos difíciles. Y 
desde Ciudad Real. Es el reto al 
que se enfrentaron hace ocho 
meses los jóvenes Toni Enríquez 
y Raúl Valencia bajo la enseña 
Nouménico. Más allá de ten-
dencias, ofrecen un estilo ver-
sátil que persigue empoderar a 

la mujer a través de la ropa. Es un concepto, expli-
can, que trasciende lo físico y que está conectado 
con el movimiento ‘moda lenta’ (slow fashion), una 
filosofía que apoya el consumo responsable.

La crisis sanitaria no supuso una barrera para los 
emprendedores, sino un momento para reflexio-
nar sobre el diseño de la colección -a priori cen-
trada en vestidos para eventos, y derivada des-
pués en blusas- y su lanzamiento. 

La fabricación artesanal de las prendas y una po-
tente estrategia de comunicación son sus princi-
pales factores diferenciadores y en pocos meses 
han conseguido posicionar a la marca entre una 
clientela cercana. La venta online y los pedidos 
particulares, en buena parte por el boca a boca, 
han impulsado a la ‘mujer Nouménico’. El objetivo 
es que “se sienta cómoda y confortable” con cual-
quiera de sus camisas de toque intemporal.

También han fabricado la primera línea de pen-
dientes, todavía sin presentar, y ya proyectan los 
nuevos figurines de cara a la temporada primave-
ra verano 2021, a la espera de que las agendas se 
llenen de eventos.

El ‘universo Nouménico’ es talento y creatividad 
pero también empresa y empleo, explican. Tanto 
es así que entre sus planes a medio plazo contem-
plan la contratación de mujeres con experiencia 
en el sector textil de la provincia para ampliar el 
negocio.

Los orígenes
Antonio (Toni) Enríquez, de 29 años, ilustrador y 
diseñador de moda, y Raúl Valencia, 32 años, ar-
quitecto y experto en marketing, son el alma de 
Nouménico, una empresa emergente que avanza 
con pasos medidos, seguros y realistas.

La firma nació hace ocho meses con el objetivo 
“de vestir a una mujer que se siente segura de sí 
misma, que le gusta vestir con algo único y espe-
cial y que bebe un poco de la idea antaño, de bajar 
la velocidad con que se mueve todo”.

La marca es ellos mismos y su filosofía: “un princi-
pio “que simboliza la belleza, más allá de la forma 
física”. “Una mujer es bella, argumentan, más allá 
de su aspecto y puede hacer que una prenda lo sea 
con el reflejo de su personalidad, del áurea que la 
rodea, como su forma de hablar y de expresarse, 
si es divertida, o si se siente segura”. Nouménico 
“no es tanto la prenda en sí sino todo lo que la en-
vuelve para tratar de hacer tangible lo intangible”. 

Es el ADN de la marca y así lo plasman en las blu-
sas de tonalidades piedra que crearon en plena 
pandemia para adaptar la colección cápsula (dise-
ños de edición limitada) al escenario de movilidad 
restringida. 

“Ante la suspensión de eventos sociales y familia-
res, pensamos que las camisas podrían amoldarse 
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