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ECONOMIA

|"TENEMOS QUE AYUDAR AL PEQUENO COMERCIO A MODERNIZARSE Y MEJORAR SU IMAGE]jNP

en otros paises y cudles son los analisis
gue se han realizado, ya que estos pro-
yectos tienen que tener los informes
positivos de impacto ambiental. Hay
gue informar mejor de que esa forma de
actuar es lo més conveniente.
-Recientemente defendio en
Alemania el modelo de crecimiento
econdémico de La Sagra.

-El desarrollo de La Sagra lo veo muy
positivo, es una de las comarcas que
mas esta creciendo en Espafay ademas
lo estd haciendo equilibradamente,
porgue no so6lo crece en vivienda, tam-
bién en industrias, aungque eso no quita
gue pueda haber un pueblo que pueda
tener un crecimiento un poco ‘insoste-
nible’. Pero en general es bastante posi-
tivo y de aqui a diez afios se va a pro-
longar hasta la ciudad de Toledo. El
alcalde de Mocejon es el presidente de
la Mancomunidad de La Sagra Baja,
gue participa junto a otras regiones
europeas en un proyecto para compar-
tir experiencias; desde la Camara les
prestamos el apoyo que necesitan.
Nosotros, como institucion, también
estamos participando en varios proyec-

tos europeos, como el de los Viveros de
Empresa, que es uno de los mas intere-
santes porque tiene la doble funcién de
asesorar en materia de innovacion -que
es por donde crece el empleo y la rique-
za- y por otro lado crear nuevos
emprendedores. ;Qué mejor labor
social que crear emprendedores que, a
su vez, van a generar empleos?

-La estructura comercial de Toledo
esta cambiando sustancialmente con
la llegada de un hiper y un centro
comercial y la proxima apertura de
otro. Anos atras, la Camara fue muy
beligerante con estas grandes superfi-
cies, ¢han cambiado de estrategia, o de
criterio?

-El pequefio comercio esta sufriendo
los vaivenes de estas grandes superfi-
cies. De todas formas, yo creo que los
consumidores estan volviendo al
pequefio comercio. Es verdad que las
camaras siempre se han opuesto a las
grandes superficies porque afectan
negativamente al pequefio comercio,
pero ¢;qué podemos hacer?: sensibili-
zarle para que se modernice y mejore
su imagen. Les ayudamos a que conoz-

can todas las subvenciones que pue-
den obtener -les hemos mandado CDs
con informacion completa- y ahora
estamos haciendo una campafia de
mejora de su imagen. Pero es que la
competencia es muy dura, y no sélo
para el comercio, nos pasa a todos los
sectores. O

SENTRI*TECH

American Pest Control, Co. S.A.

Desinsectacion, Desratizacién, Control de Aves,
Desinfeccién Bacterioldgica,
Torres de Refrigeracién (Legionella),
Contenedores Higiénicos Femeninos,
Carcomas, Termitas, Fumigaciéon de Jardines

METODOS DE CONTROL BIOLOGICOS Y ECOLOGICOS

PRESUPUESTO SIN COMPROMISO
SERVICIOS PERMANENTES EN TODA ESPANA (24 HORAS)
MAS DE 30 ANOS DE EXPERIENCIA
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TERMITAS UNA INVASION DESTRUCTIVA

El sistema SENTRI * TECH es aplicado
por empresas especializadas expertas

en el conocimiento de las termitas

y el tratamiento con el sistema
SENTRI * TECH. Los impregnados
cebos en insecticida, se colocan
dentro de estaciones de seguridad



