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La ‘tarjeta regalo’ 
gana adeptos 
estas navidades
¿Se acerca el día de Reyes y aún no sabes 
que regalar?. Te damos una pista. Rápidas, 
cómodas, sencillas y especialmente dise
ñadas para los indecisos: las tarjetas o che
ques regalo, ganan adeptos entre la ciuda
danía y pueden convertirse estas Navida
des en el regalo ‘estrella’. Los comercios 
conquenses no han permanecido ajenos a 
esta novedosa tendencia y ofrecen ya a sus 
clientes este servicio.
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Primero fueron las de
nominadas ‘tarjetas 
prepago’ para las ca

binas y los teléfonos móvi
les; después las ‘tarjetas 
monedero’, una especie de 
tarjeta prepago para peque
ñas compras que yo recuer
do haber utilizado en la ca
fetería de la Facultad don
de estudié y; ahora, empie
zan a adquirir fuerza las de
nominadas ‘Tarjetas (o che
ques) regalo’, que se están 
convirtiendo en una opción 
más que interesante para 
esos tremendos indecisos 
que nunca saben qué rega
lar o para aquellos que nun
ca tienen tiempo para dete
nerse a elegir y comprar un 
regalo.

Es tan fuerte la tenden
cia a utilizar este tipo de sis
temas que una buena parte 
de los comercios conquen
ses las ofrecen ya a sus 
clientes. Este es el caso, por

ejemplo, de ‘Mango’, un es
tablecimiento de ropa feme
nina que forma parte de una 
gran cadena a nivel inter
nacional y que las oferta 
desde hace varios años 
siendo pionera en este tipo 
de servicios. También se 
han unido a esta nueva 
moda algunos de los esta
blecimientos comerciales 
más tradicionales de nues
tra ciudad mientras que 
otros lo están pensando se
riamente. Tal es el caso de 
‘Centro Moda Forrio l’ 
quien de momento no ofre
ce el servicio aunque sí re
conoce su utilidad. «Vamos 
a estudiar el tema», afirma
ba a este respecto Miguel 
Forriol, propietario, quien 
aseveraba que «al fin y al 
cabo es un servicio más que 
podríamos ofrecer a nues
tros clientes». Además, pro
seguía Forriol, «pienso que 
pueden funcionar bien», al 
igual que están funcionan
do bien las tarjetas de ñde-
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Algunos de los comercios de la ciudad, como ‘Centro Moda Forriol’ están planteándose ofre
cer este servicio. M iguel Forriol muestra su ‘tarjeta fidelidad’ (abajo).

lización ‘Centro Moda Fo
rrio l’ que este estableci
miento ofrece desde hace 
un año y con la que premia 
a sus mejores clientes.

Y es que, esta nueva 
modalidad de ‘regalo’, el de 
las ‘tarjetas - regalo’ que lle
va camino de convertirse 
en el ‘regalo estrella’ de 
estas Navidades, tiene más 
ventajas que inconvenien
tes. La primera de ellas es 
la comodidad que supone 
para el contratante quien 
sólo tiene que dirigirse al 
comercio, prepagarla con el 
dinero que considere opor
tuno y llevársela puesta.

Además, con este tipo 
de tarjetas nunca correre

mos el riesgo de equivocar
nos con el regalo puesto que 
es el propio destinatario 
quien posteriorm ente se 
encargará de elegir lo que 
más le apetezca, y, por otra 
parte, nos evitaremos el 
‘mal trago’, normalmente 
frío, de entregar un sobre 
con dinero en metálico, re
galo que no suele gustar 
demasiado.

Para Begoña Guadala- 
jara, encargada de la tien
da que la cadena ‘Mango’ 
tiene en Cuenca, la utilidad 
de este sistema radica jus
tamente en eso, en que 
«evitas regalar algo no de
seado» por lo que tanto el 
destinatario como la tienda
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