Enplena ‘cuesta de enero’

La fuerte subida
de los precios, de
nuevo a examen

ASAJA C-LM denunciaba el pasado di-
ciembre através de la publicacién de un
estudio que el precio de venta al pablico
del porcino aumentaba con respecto al pre-
cio de origen en un 240%, culpando de ello
a las grandes superficies. Este estudio no
hace méas que corroborar lo que en su dia
denunciaron las Organizaciones de Consu-
midores. Por su parte, las grandes super-
ficies se defienden, también con datos.

ESTHER ORTIZ

ecién estrenado el
R nuevo afio y précti-
camente finalizadas

las vacaciones de Navidad,

pra’ sale hoy, en general,
exageradamente caro, tal y
como explicaba a nuestra
revista, la Unién de Consu-
midores de Castilla - La
Mancha (UCE).

las familias co- La razén
mienzan ahora hay que bus-
como superar -OPreCiosaumentaron 0, 71 B
la  temida considerablementeenel ento de los
‘cuesta de ene- Gltimo ano. Las precios en el
ro’ y aunque a - altimo afio,
lo largo de es- — Asoua_tcmnes-de sobre todo
tas fiestas se les  Consumidoresdieron _ en los pro-
han dado_mu- lavozdealarma ductos fres_-
chos y variados — — cos de pri-
consejos para mlentl’aSbUSC&ban mera nece-
que su gasto en oios culpables sidaq, que
estos dias estu- - volvian a
viera dentro de subir en Na-

los limites que exige la pru-
dencia, a la hora de la ver-
dad y, en la mayoria de los
casos, esto no ha sido posi-
ble. Y, no porque las fami-
lias no hayan intentado po-
ner en practica esos valio-
S0S consejos, sino porque
llenar la ‘cesta de la com-
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vidad por culpa de las fies-
tas y que, segun todos los
datos, continuardn con su
tendencia alcista en los
proximos meses.

La voz de alarma salta-
ba este verano ante la in-
credulidad de los propios
consumidores. Los precios
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ASAJA C-LMhaciaptiblico un estudioen elque analizaba las causas del desmesurado aumento
depreciodelporcino en losmercados. Supostura reabria el debatesobre los culpables.

a los que éstos estaban ad-
quiriendo los productos fres-
cos nada tenian que ver con
el precio al que los estaban
vendiendo los productores.

El desfase entre el pre-
cio de origen y el precio de
venta al publico (PVP) era
(y, es) tan grande que por
aquél entonces las Organi-
zaciones de Consumidores
se propusieron la elabora-
cién de una serie de anali-
sis que ayudasen a detec-
tar en qué fase de la cade-
na de produccion y venta se
producia esta ‘escandalosa’
subida del precio del pro-
ducto y, fundamentalmente,
a qué era debida, es decir,
si estaba o no justificada.
Una cuestion importantisi-

ma, decian, porque repercu-
tia igual de negativamente
en el productor, que no ob-
tenia por sus productos ma-
yores beneficios, y en los
consumidores, que veifan
como poco a poco se dete-
rioraba su economia do-
méstica sin poder hacer
nada para remediarlo.
Ante esta realidad y, en
defensa de sus asociados,
ASAJA Castilla - La Man-
cha recogia el testigo y co-
menzaba en septiembre un
estudio propio centrado en
uno de los productos mas
perjudicados por este he-
cho: el porcino. Su objetivo
era comprobar con ‘datos’
qué es lo que estaba ocu-
rriendo con el cerdo fresco



