racion inestimable de la Di-
putacién Provincial, mas
concretamente del Patrona-
to de Desarrollo Provincial,
que ha facilitado todos los
datos de las empresas que
se engloban en las dos ca-
racteristicas esenciales que
han centrado la linea de tra-
bajo. «Ha habido una gran
colaboracidn y esto ha sido
muy importante para noso-
tros, ya que su ayuda nos
ha servido como base para
la elaboracién de las guias
y estudios, que se encuen-
tran en periodo de finaliza-
cién y de impresion», co-
mentd Javier Garcia, técni-
co del 1+D, y coordinador
de este proyecto.

Con esa base de datos
sobre el territorio se co-
mienza a elaborar y desa-
rrollar lentamente el pro-
yecto, «que se veia priori-
tario en la provincia por las
exigencias que se plantea-
ban a nivel europeo en ma-
teria de seguridad alimen-
taria, industrias agroalimen-
tarias, control de puntos cri-
ticos, bares, restaurantes,
aprovechamiento de ener-
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Elequipo del I+D alcompleto durante Naturama 2004.

gias renovables en muchas
zonas de la provincia, etc.»,
explico Garda.

A partir de esto se arti-
culé el proyecto y se consi-
deré6 que se debia actuar
concretamente sobre los
sectores agroalimentario y
de turismo rural. Y es que
es el sector agroalimenta-
rio uno de los prioritarios en
nuestra provincia. Nuestra
economia se basa esencial-
mente en la produccion
agraria y en la transforma-
cién de los productos que se
obtienen. Si analizamos la
estructura provincial dentro
del ambito econémico, se
puede observar una intima
relacion entre el sector
agrario y el industrial, sobre
todo por la transformacion
del producto. «Incluso las
grandes empresas que es-
tan en Cuenca: Incarlopsa,
Solan de Cabras, Loriente,
etc. son empresas también
agroalimentarias. Hay algu-
nas que tienen caracter tec-
noldgico como es el caso de
Nagares, pero es un punti-
to a la hora de creacién de
empleo».

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Crénicas de Cuenca. #426, 2/4/2005.

Existen también otras
empresas de otros sectores
pero en menor ndmero. Es
por eso por lo que el pro-
yecto elaborado hace hinca-
pié en la base econémica
esencial de nuestra provin-
cia. Son variadas las accio-
nes que se han abarcado
dentro del proyecto elabo-
rado: ‘Realizacion de estu-
dio sobre la situacién medio-
ambiental de la Pymes
agroalimentarios y de turis-
mo rural de la provincia de
Cuenca’, que seran divulga-
dos a los empresarios de la
provincia; ‘Realizacion de
guias de buenas practicas
para las empresas agroali-
mentarias y de turismo ru-
ral de la provincia de Cuen-
ca’, que se divulgaréan a tra-
vés de formato electrénico
y en papel; puesta en mar-
cha de un “‘Observatorio
Medioambiental’, que sera
un instrumento de intercam-
bio de informacién medio-
ambiental, planteamiento de
necesidades, foro de deba-
te, tabldn de anuncios sobre
evolucién del medioambien-
te, convocatoria de ayudas,
etc.; “‘Desarrollo de una pla-
taforma Web’ del proyecto
como instrumento divulga-
dor del proyecto; y ‘Plata-
forma e-learning’ para la
realizacion de acciones for-
mativas a distancia o mix-
tas.

Sector agroalimentario

Hasta el dia de hoy hemos
sido una provincia produc-
tora donde cualquier empre-
sa podia transformar mini-
mamente el producto aun-
que no se ocupaba de la co-
mercializacion. Segun Ja-
vier Garcia también en esta
cuestion se esta cambiando
a nivel empresarial y ya son
muchas las que se ocupan
de su imagen y de su co-
mercializacion. «Ahi tenia-

mos esa deficiencia. Tam-
bién hemos hecho trabajo
en ese ambito, pero los gus-
tos de los consumidores han
ido evolucionando deman-
dando también productos no
solo bien etiquetados, sino
que tengan detras unas ga-
rantias de ese producto, que
la empresa dé una buena
imagen desde el punto de
vista medioambiental y de
gestion». Y es en esta linea
donde hay que continuar tra-
bajando para poder mejorar
la competitividad de estas
empresas porque «podemos
competir en calidad, pero no
en precio». Si se compite
con los precios, productos
que vienen de Asia o de La-
tinoamérica, o de los paises
gue se han integrado en la
UE, son mas baratos. Por
lo tanto hay que ofrecer
mas calidad, mayores con-
troles en los procesos de fa-
bricacion y produccion, que
haya més garantias para el
consumidor, etc. «Para apli-
car todo esto se ha de co-
nocer la realidad, informar
y formar, hay que practicar
nuevos métodos de gestion
en la empresa, aprovechar
mejor los recursos que te-
nemos...», continud apun-
tando Javier Garcia.

Turismo rural
Con el sector turistico ocu-
rria exactamente lo mismo.
Siendo uno de los mas di-
namicos de la provincia ya
que es la que mas esta con-
tribuyendo al desarrollo de
las diferentes zonas, le que-
da aln camino por recorrer.
Es con diferencia la Sierra
la que més esta viviendo del
turismo rural y «que busca
la calidad y conservacion
de los entornos que estan
degradados».

Asi mismo es el sector
servicios el que engloba al-
gunos otros mas pero que
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