
en nuestra provincia se cen
tra sobre todo en el turismo 
rural y que representa un 
50% dentro del mencionan
do sector. «Por lo tanto era 
un factor determinante». El 
sector servicios está en tor
no al 50%, el agrario en 
tomo a un 30%, y el indus
trial al 20%. Luego, dentro 
de ese 50% del sector ser
vicios, la mitad está dedica
da exclusivamente al turis
mo. Si sumamos una cosa 
con otra se puede llegar a 
la conclusión de que de es
tos dos sectores la actividad 
(agraria y turística) ocupa
rían un 70%.

Tres aspectos
A lo largo del proyecto hubo 
que hacer modificaciones 
aunque «a día de hoy pode
mos decir que del 100% te
nemos un 95%».

La formación es uno de 
los puntos esenciales en el 
que se ha detenido el equi
po que ha trabajado en este 
proyecto. Todos los cursos 
que se han realizado tienen 
un enfoque concreto siem
pre en función de las nece
sidades que se estiman con
venientes. Los temas cen
trales de estos cursos for- 
mativos han girado en tor
no a Legislación ambiental, 
gestión de residuos, éstos 
son presenciales, y otros de 
tipo on-line con asuntos 
concernientes a sistemas de 
gestión medioambiental, 
gestión de aguas y control 
de puntos críticos. Añadir 
en este punto que los cur
sos han estado siempre di
rigidos a activos, es decir, a 
personas que estén trabajan
do y que no sean funciona
rios de la Administración.

La sensibilización
Dentro de este ámbito se 
han realizado acciones de 
divulgación y diversas jor
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Aspecto déla mesa con la consejera de Medio Ambiente, Rosario Arévalo, durante la 
celebración sobre ‘E l medio ambiente como generador de yacbnientos de empleo

nadas sobre aspectos como: 
impacto ambiental de las 
empresas turísticas, produc
tos ecológicos medioam
bientales y calidad de vida, 
y el medio ambiente como 
generador de nuevos yaci
mientos de empleo.

Análisis de necesidades 
Análisis de necesidades for- 
mativas que no es otra cosa 
que las actuaciones realiza
das dentro de este ámbito y 
que se centran en la elabo
ración de documentación y 
de material para la imparti
ción de acciones formativas 
que se están llevando a cabo 
a través de la puesta en 
marcha de e-leaming o de 
la página web, guías de bue
nas prácticas medioambien
tales y estudios de los sec
tores de turismo rural y 
agroalimentario.

Guías
Son las guías de buenas 
prácticas medioambientales 
que «se basan en los cono
cimientos obtenidos en el 
trabajo de campo». En cada 
zona de España, cuenta Ja
vier García, las guías son 
bastante similares, pero 
siempre hay elementos di

ferenciales entre ellas. Para 
eso hay que saber lo que 
opinan los consumidores y 
los empresarios de cada 
provincia. A la hora de rea
lizar los estudios y si nos 
detenemos en el sector 
agroalimentario, se ha po
dido observar que hay mu
chas empresas que se de
dican al aceite y que son 
también cooperativas del 
vino. «Ahí vemos que hay 
dos problemas medioam
bientales diferentes. Por 
eso se ha de aplicar una po
lítica de gestión global, pero 
luego han de aplicarse ac
ciones específicas para sa
ber qué hacer con los resi
duos generados por el vino 
o por el aceite», apuntó Ja
vier García.

Por eso las guías son ge
nerales y las recomendacio
nes amplias, porque de otro 
modo habría que haberse 
realizado una guía para cada 
sector agroalimentario. Asi
mismo las guías dedicadas 
al turismo rural se centran 
sobre todo en las casas pro
piamente dichas, es decir, 
las que podrían denominar
se casas con encanto en un 
entorno natural especial. El 
resto de las casas de pue

blo, hostales o alojamientos 
no pueden considerarse 
como tal por carecer de 
ciertas características espe
ciales. Es decir, un hostal o 
una casa junto a una carre
tera no pueden ser conside
radas casas rurales. «X. es 
que los alojamientos de ca
rácter rural tienen un claro 
resultado en la generación 
de residuos: los envases. 
Se trata de aprovechar lo 
que tenemos, que se gene
re la menor cantidad posi
ble de los mismos y que se 
separen los unos de los 
otros».

Estudios
Además de las guías de bue
nas prácticas, se han reali
zado estudios medioambien
tales, que se han concreta
do gracias a las encuestas 
que se han llevado a cabo 
en empresas selecciona
das. El total de empresas vi
sitadas ha sido de 80 den
tro del sector agroalimenta
rio sobre un total de 200 em
presas vinculadas con los 
sectores seleccionados. En 
relación con las empresas 
turísticas se han visitado 
120 sobre un total de 180 
encuadrables en los secto
res elegidos como objeto de 
estudio.

Con el resultado obteni
do de las encuestas se han 
tabulado los datos, se ha 
realizado un análisis del sec
tor, determinando sus pun
tos fuertes así como los dé
biles. Gracias a este pro
yecto general se han podi
do conocer cuáles son los 
nuevos yacimientos de em
pleo vinculados con el me
dio ambiente, que posibilitan 
una alternativa de desarro
llo para las zonas más des
favorecidas a la vez que se 
convierten en una nueva 
fuente de riqueza y de ge
neración de empleo.
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