Ya en Cuenca

Body&e//, un
nuevo concepto
de Perfumeria’

H primer distribuidor de productos de per-
fumeria selectiva a nivel nacional abria el
pasado diciembre su primera tienda en
Cuenca. Una excepcional relacion calidad -
precio, la diversificacion de productos
(mas de 15.000 referencias de primerisi-
mas marcas) y una atencion personaliza-
da, son los tres ases que esconden bajo su
manga. Con el de Cuenca, son 15 los esta-
blecimientos que la cadena posee en Cas-

tilla-La Mancha.

ESTHER ORTIZ

esde el pasado di-
ciembre los con-
quenses podemos

disfrutar, en plena calle Ca-
rreteria, de un estableci-
miento muy singular tanto
en su oferta como en su
misma concepcion. Se tra-
ta de la primera tienda que
la cadena lider en estable-
cimientos de perfumeria
selectiva de Espafia, Bo-
dybell, abre en Cuenca y
gue eleva hasta 15 el nime-
ro total de comercios abier-
tos al publico que dicha ca-
dena posee en nuestra re-
gion.

Deciamos que Bodybell
es un establecimiento singu-
lar tanto en su oferta de pro-
ductos, como en su propia
concepcidn. ¢Quieren saber
por qué?. Muy sencillo. En
primer lugar porque en Bo-
dybell vamos a encontrar
productos de gran calidad y

aptos para todos los bolsi-
llos, ya que Bodybell pre-
senta una linea de produc-
tos selectivos de alta cos-
mética, pero también una
linea de productos de con-
sumo mas cotidiano que
ofrece, por ejemplo, a tra-
vés de su seccion para el
hogar. En total, estamos
hablando de més de 15.000
referencias de primerisimas
marcas donde prima una
premisa: la mejor relacion
calidad - precio del merca-
do.

Por otra parte, Bodybell
quiere que el consumidor se
encuentre a gusto dentro
del local para que pueda rea-
lizar sus compras sin prisa,
y de la forma mas cdmoda
posible, fomentando asi su
libre eleccion. De ahi, in-
sistimos, en el disefio van-
guardista de este estableci-
miento que cuenta con mas
de 350m2 y ni un solo tabi-
que.
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Bodybellha traido a Cuenca un nuevo concepto de perfumeria dondeno sélo se
cuidan losproductos ofertados (méas de 15.000) sino también la estética de lapropia

tienda.

A esto hay que unirle la
presencia de personal espe-
cializado a su servicio que
le aconsejara en todo mo-
mento sobre sus mejores

opciones y posibilidades,
porque, como bien reza su
eslogan publicitario Bo-
dybell quiere ser, ante todo,
‘complice de tu belleza’.
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