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Actualidad
El m ism o equipo gestor que 
o rg an iza  FEN A V IN , feria  
que en su última edición se 
ha consolidado com o la más

Oretania de Información Local

im portante del negocio del 
vino  español, llevará a cabo 
España Original 2008, la Fe
ria de las Denom inaciones

de Origen y Otras Indicacio
nes de Calidad. España O ri
ginal apuesta por una clara 
vocación de profesionaliza-
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ción para el sector, por la 
p ro yecció n  in te rn a c io n a l, 
por p o te n c ia r la oferta  
agroalim entaria  española.

Vuelve lo más autóctono a la
feria ‘España Original’

A D R E A L

Redacción

La segunda edición de Es
paña Original, la Feria Nacional 
de las Denominaciones de Origen 
y otros productos agroalimentarios 
de calidad, que se celebrará en 
Ciudad Real ios días 13,14 y 15 de 
mayo de 2008, aspira a mejorar 
las excelentes cifras de negocio al
canzadas durante la primera, un 
objetivo avalado tanto por los más 
de 40.000 contactos comerciales 
logrados en septiembre de 2006, 
como por los establecidos en es
tos meses con empresas que re
petirán presencia en la Feria y con 
aquéllas atraídas por los positivos 
datos.

Éste es el principal objetivo 
señalado tanto por el presidente 
de la Feria nacional y de la Dipu
tación provincial ciudadrealeña, 
Nemesio de Lara, como por su di
rector, Manuel Juliá.

El concepto de esta Feria es 
el mismo aplicado por el equipo 
que organiza FENAVIN, convertida 
ya en una referencia necesaria pa
ra los productores agroalimenta
rios del país, y de Castilla-La Man
cha en particular, como muestra 
una radiografía de las cifras de la 
primera edición de la Feria.

De este modo, en España 
Original 2006, como detalló Juliá, 
estuvieron presentes 454 empre
sas agroalimentarias procedentes 
de todo el territorio nacional, dis
tribuidas en una superficie de ex
posición de 13.175 metros; se 
acreditaron 12.591 profesionales y 
459 medios de comunicación na
cionales e internacionales; opera
ron desde Ciudad Real 315 com
pradores internacionales y 363 na
cionales, y se realizaron un total 
de 18.900 contactos comerciales 
internacionales y 21.780 naciona
les, sin contar con los 9.350 con
tactos realizados por profesionales 
acreditados.

Estos datos significan que 
España Original, en su primera 
edición, consiguió desplegar una 
impresionante estrategia de profe- 
sionalización y acercamiento a las 
necesidades reales del sector, y 
que la próxima también será un 
éxito, como aseguró De Lara, ya 
que se mantendrán y se profundi
zarán los pilares básicos manteni
dos en España Original y FENAVIN 
durante sus cuatro ediciones: ne
gocio y profesionalidad.

Crecer un 25%
La primera de las grandes 

metas marcadas para esta segun
da edición de España Original es,

como señaló Manuel Juliá, lograr 
incrementar en un 25% la pre
sencia de stands en la Feria, así 
como la de compradores naciona
les e internacionales y medios de 
comunicación, de modo que el nú
mero de contactos y, por tanto, las 
cifras de negocio, objetivo funda
mental de esta Feria, crezcan en 
consonancia.

Por su parte, De Lara expli
có que otro gran objetivo de la Fe
ria es desarrollar un programa de 
actividades enfocado de forma cla
ra también a la generación de ne
gocio, que se estructurará en tor
no a dos grandes ejes: Vender en 
€spaña y Vender en el extranjero.

Para el desarrollo del primer 
eje, la organización contará con

las distintas asociaciones profesio
nales de la distribución: grandes 
superficies, supermercados y pun
tos de venta. Cada una de ellas co
laborará para Vender en España, 
actividades cuyo objetivo es ofre
cer a los expositores y empresas 
las claves básicas, desde el punto 
de vista de los distribuidores, pa
ra vender mejor sus productos.

En cuanto al objetivo cen
trado en fomentar las ventas ex
teriores, y teniendo en cuenta que 
España Original, al igual que FE- 
NAVIN, establecen como objetivos 
fundamentales fomentar los con
tactos internacionales, es una re
alidad clave para el éxito de am
bas ferias el hecho de que los ex
positores puedan, en tres días, re
alizar el mismo número de con
tactos que en un mes. Por ello, el 
ICEX, el IPEX y la Cámara de Co
mercio unen fuerzas, junto a la Di
putación Provincial, para comple
tar satisfactoriamente esta misión.

En este caso, el programa de 
actividades Vender en el extranje
ro ofrecerá a los expositores las 
perspectivas de los grandes im
portadores; de los exportadores 
en continua expansión internacio
nal y la de los compradores inter
nacionales, respecto a las ventas 
en los países seleccionados.

Galería del Sabor Original
El tercer gran objetivo es 

ampliar y organizar de forma aún 
más práctica la Galería del Sabor 
Original, una vez comprobado que 
esta propuesta, que permite que 
los compradores puedan probar 
los productos antes de contactar 
con la empresa que los ha traído, 
se ha convertido en la actividad 
estrella de la Feria.

Además, la Galería del Sabor 
Original va a tener una distribución 
en distintas áreas: la de los pro
ductos básicos de la Feria (queso, 
aceite y productos hortofrutícolas) 
y aquélla que incluye los produc
tos de carácter gourmet, específi
cos, o con Denominación de Ori
gen, como miel, pimientos, toma
tes, etc.

En este sentido, la gran no
vedad de esta edición de España 
Original es una mayor integración 
entre el Buscador de Negocio y la 
Galería del Sabor Original, de mo
do que el Buscador dará la opción 
de seleccionar características es
pecíficas, mientras que la Galería 
ofrecerá la posibilidad de probar
las.

Además, con la intención de 
facilitar más aún, si cabe, el tra
bajo de los compradores, el equi
po organizador de la Diputación 
creará un área y varias subáreas 
de buscadores de negocio, con 
gente especializada, que maneje 
varios idiomas, para asesorar a 
quienes lo necesiten.

Asimismo, España Original, 
explicó Manuel Juliá, quiere inci
dir aún más en la profesionaliza-
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